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2. Основные вопросы, подлежащие разработке.
	Введение. Во  «Введении» необходимо обосновать актуальность выбранной темы дипломной работы, теоретическую основу, информационную базу, практическую значимость, сформулировать ее цель. Исходя из цели, обозначить задачи, решение которых,  позволит  достичь поставленную цель, определить объект, предмет и методы исследования.
В главе 1 студенту необходимо рассмотреть концепцию маркетинга в управлении проектом. В частности, целесообразно проанализировать понятийный аппарат проектного менеджмента, на котором будет базироваться работа,  акцентировать внимание на таких понятиях как проект, жизненный цикл проекта, рассмотреть классификацию проектов необходимо рассмотреть основные суть планирования, цели планирования. Так же в данной главе нужно раскрыть внутреннее маркетинга проекта, которое и представляет собой структуру маркетинговой деятельности безотносительно временной протяженности проекта, а так же отразить второй аспект, а именно место маркетинга проекта с точки зрения его жизненного цикла. Важное и основное место в данной главе должна занимать анализ маркетинговых инструментов, на основе которых и будет осуществляться дальнейшее исследование в практической главе.
Глава 2 посвящена  анализу маркетинга проекта. В разделе 2.1. следует дать краткую характеристику исследуемого предприятия: описать организационно-правовую структуру и оценить основные экономические и технико-финансовые показатели деятельности.  В разделе 2.2. Разрабатывается   концепция проекта, в которой необходимо отразить цель проекта, описать продукт и участников проекта, предпосылки к реализации проекта, построить дерево целей, структуру разбиения работ, сетевую модель, матрицу ответственности и смету проекта В разделе 2.3.  Определяются сильные, слабые стороны, а так же возможности и угрозы, на основании чего следует сформулировать проблемы, возникшие на каждой комбинации сильных и слабых сторон с угрозами и возможностями. Так получают проблемное поле проекта. В  разделе 2.4. происходит формирование бюджета маркетинга, которое производится в рамках общего бюджетирования проекта, а также связано с бизнес-планированием и оценкой эффективности проекта. При оценке уровня расходов на маркетинг можно воспользоваться и методом аналогии. В  разделе 2.5. необходимо проанализировать реализацию маркетинга проекта, под которой понимается выполнение ранее запланированных действий, контроль результатов этих действий, планирование и реализация мероприятий корректирующего и предупреждающего характера. Важнейшие механизмы контроля, используемые при реализации маркетинга являются сбор информации о результатах маркетинговых мероприятий, оценка эффективности маркетинга, сравнение с запланированными показателями, сравнение с результатами последних маркетинговых исследований; корректирующие действия (в том числе, корректировка стратегии и тактики маркетинга проекта), предупреждающие действия.
Список использованной литературы. В «Список использованной литературы» приводится  только та литература и иные информационные источники, которые использовались при написании данной дипломной работы. Причем ссылки на данную литературу и  информационные источники обязательны по всему тексту работы. Заимствованные чужие тексты в обязательном порядке заключаются в кавычки, как принадлежащие другому автору. Сноски приводятся постранично нарастающим итогом от №1 до № N. Количество сносок по тексту дипломной  работы должно быть никак не меньше количества использованных литературных источников.
Приложения. Приводится, как правило,  базовая (например, формы финансовой  отчетности организации) и информационно - вспомогательная информация (например, различного рода инструкции, положения и пр.),  использованная при написании выпускной квалификационной работы. 
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