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ЦЕЛЬ, ЗАДАЧИ

Задачи:

1. рассмотреть основные типы виды рекламы Интернете, понятие рекламной
кампании;

2. выявить критерии эффективности интернет-рекламы;
3. проанализировать действующую рекламную деятельность ТК «Персей для

детей»;
4. разработать рекламную кампанию для ТК «Персей для детей».
5. провести аудит и разработать рекомендации по совершенствованию веб-

сайта компании "Персей для детей".
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Цель – разработка (планирование) рекламной кампании в сети Интернет
на примере ТК "Персей для детей"



ГИПОТЕЗЫ
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1. Недостатки в визуальном облике веб-сайта компании "Персей для
детей» приводят к значительному снижению эффективности проведения
рекламной кампании в сети Интернет.

2. Исправление указанных недостатков повысит конверсию с 0% до
0,2-0,4%.

3. Современный облик сайт способствует увеличению лояльности
пользователей.

4. Контекстная реклама - эффективный канал продаж.



Теоретические основы разработки рекламной 
кампании в сети Интернет
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Этапы разработки рекламной кампании в сети Интернет:

Этапы разработки 
стратегии Интернет-

продвижения



Дипломная презентация 
1200 руб.

Оплата после выполнения
Любые дисциплины
Срок от 1 часа

Почта: 9186862@mail.ru
Телефон:  8-919-918-6862



Анализ рекламной деятельности в сети Интернет на 
примере ТК «Персей для детей»

 6 современных торговых  центров 
«Персей для детей» в Москве
 Общая площадь более 25 000 кв. м.
 Позиционирование - детские 
площадки с конкурентными высоким 
уровнем обслуживания абсолютно 
полным ассортиментом товаров в 
возрасте до 16 лет
 Стратегическая цель - развитие 
крупнейшей в России розничной сети 
по торговле товарами детского 
ассортимента
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Анализ деятельности  ТК «Персей для детей»:

«Персей для Детей» - сеть торговых центров 
розничной торговли товаров и услуг для детей, 

подростков и будущих мам в городе Москве



Анализ рекламной деятельности в сети Интернет на 
примере ТК «Персей для детей»
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Анализ внешней и внутренней среды ТК «Персей для детей»:

Места покупки детских товаров



Анализ рекламной деятельности в сети Интернет на 
примере ТК «Персей для детей»
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Анализ внешней и внутренней среды ТК «Персей для детей»:

Уровень знания магазинов (общий рейтинг)



Анализ рекламной деятельности в сети Интернет на 
примере ТК «Персей для детей»
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Анализ внешней и внутренней среды ТК «Персей для детей»:

СИЛЬНЫЕ СТОРОНЫ СЛАБЫЕ СТОРОНЫ
1. Узнаваемый бренд
2. Наличие сайта
3. Яркий̆ привлекательный̆ фирменный̆ стиль
4. Более широкий̆ товаров и доступные цены
5. Большой опыт работы 
6. Работа на стабильный̆ и известный̆ сегмент рынка
7. Позитивный имидж компании
8. партнерство с поставщиками
9.Высокая финансовая бизнеса
10. система стимулирования покупательского интереса

1. Демотивирующая компенсации сотрудников, 
стимулирующая к продаж
2. Высокая кадров
Отсутствие хорошей рекламы
4. подбор кадрового состава
Низкая заинтересованность в развития организации
Отсутствие корпоративной культуры
Невнимательное отношение покупателям со 
обслуживающего персонала

ВОЗМОЖНОСТИ УГРОЗЫ
1. экономическая ситуация стране
2. Сокращение безработных
3. Снижения со стороны органов
4. Увеличение потребностей̆
5. Выход на новые рынки.
6.Развитие интернет рекламы.

1. Растущее давление
2. Нестабильность $. Закупочные привязаны к а продаются 
рублях
3. Рост Снижение покупательской способности
4. Повышение налогового коэффициента

SWOT-анализ



Анализ рекламной деятельности в сети Интернет на 
примере ТК «Персей для детей»
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Анализ рекламной деятельности ТК «Персей для детей» в сети Интернет:

Главная страница сайта www.perseybaby.ru

Основные проблемы сайта:

 низкая конверсия (заказов с 
сайта практически нет);
 неоптимизированный 
каталог товаров;
 высокий процент отказов с 
сайта;
 тексты не оптимизированы;
 затруднена навигация по 
сайту.



Анализ рекламной деятельности в сети Интернет на 
примере ТК «Персей для детей»
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Анализ рекламной деятельности ТК «Персей для детей» в сети Интернет:

Сравнение эффективности Интернет рекламы с 
другими источниками



Планирование рекламной кампании в Интернете для 
ТК «Персей для детей»

12

Выбор медиаканалов для рекламной кампании ТК "Персей для детей":

Реализация Интернет-стратегии 
ТК «Персей для детей» 

 Контекстная реклама в Яндексе
Медийно-контекстная реклама
в сети Интернет
 SMM
Оптимизация для мобильных
устройств
 Редизайн сайта
www.perseybaby.ru
 Программа обеспечения
лояльности посетителей



Планирование рекламной кампании в Интернете для 
ТК «Персей для детей»
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Выбор медиаканалов для рекламной кампании ТК "Персей для детей":

Ключевые слова в поисковой системе Яндекс



Планирование рекламной кампании в Интернете для 
ТК «Персей для детей»
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Планирование рекламной кампании ТК «Персей для детей» в сети 
Интернет:

Этапы:
1. Запуск контекстной медийно-контекстной рекламы 
2. Запуск SMM-продвижения
3. Доработка юзабилити сайта
4. Внедрение страницы FAQ 
5. Работа с отзывами , публикация их на сторонних площадках
6. Формирования базы мобильных номеров для sms-рассылок 
7. Запуск карты лояльности «Loyalty Card» 
8. Запуск единого короткого номера 8-800 
9. Разработка мобильного приложения для детей

Цель - повышение продаж  и привлечение людей в ТК "Персей для детей«. 
Период проведения кампании 3 месяца.



Планирование рекламной кампании в Интернете для 
ТК «Персей для детей»
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Планирование рекламной кампании ТК «Персей для детей» в сети 
Интернет:

Мероприятия Стоимость месяца, руб. Стоимость месяцев, руб
Контекстная в Яндекс 29000 87000
Медийно-контекстная 
в т.ч. стоимость баннера

7500
4500

22500
-----

Оплата специалиста, 
занимающегося 
Интернет-
продвижением

15000 45000

на SMM 20000 6000
Итого: 76000 214500

Общий бюджет кампании в Интернет



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!

Интернет - реклама сетевой розницы на 
примере ТК «Персей для детей»

По материалам сайта: По материалам сайта: 
http://vakademe.ru/information/kakhttp://vakademe.ru/information/kak--sdelatsdelat--prezentatsiyuprezentatsiyu--kk--diplomu.htmldiplomu.html


